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Stem på kampens Viking

Viking Fotball var pilotkunde med «Stem på kampens Viking» i sesongen 2015. Mellom 100 og 250 personer deltok i 
avstemmingen under hver kamp. For Viking var dette en kampanje som ble avsluttet 5 minutter før kampslutt. For 
større deltakelse kan kampanjen kjøres til f.eks. kl. 22 på kampdag før vinner trekkes.

Eksempel

$

Engasjere supportere under selve kampen

Skape nye eksponseringsflater for sponsorer

Generere data til CRM

«Stem på hjemmelagets beste spiller» er en aktivitet for tilskuere på 
stadion og for publikum som ser kampen på TV. Publikum stemmer 
etter hvert som de gjør seg opp en mening om hvem som bør kåres til 
hjemmelagets beste spiller. Avstemming skjer via telefon (oppsett på 
klubbens Facebookside).

PPå arenaens storskjerm vil man gjennom en toppliste på gitte 
tidspunkter kunne se hvilke tre spillere som leder avstemmingen. 
Kampanjen kan selges inn til en sponsor for en bestemt sum (hvor 
stor denne summen er bestemmer klubben selv). Det trekkes ut en 
vinner av alle som har avgitt stemme, som får en premie levert av 
klubb eller sponsor.

«Stem på hjemmelagets beste spiller» har som mål å:

Hjemmelagets spillerprestasjoner er alltid et hett tema blant supporterne. Gjennom aktiviteten «Stem på 
hjemmelagets beste spiller» får publikum – via sin telefon – muligheten til å stemme frem den de mener har vært 

best mens kampen pågår.
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